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【 AD露 】簡介 

3 
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【 AD露 】 

大特色 5 

1 廣告將同時播放於露天和Facebook平台 
網羅電商及社群買家。 

 

跨平台多視屏一站購足 

2 先使用後付費，自行設定走期及預算，且
廣告有被點擊才需付費。 
 

 

走期、預算彈性安排 
 

3 露天替您依照買家行為組合廣告受眾對象。 
 

 

精準受眾 
 

4 勾選已上架在露天的商品圖，系統即可為
您組成不同尺寸的廣告素材。 
 

 

智慧組成素材 

5 隨時可查詢廣告成效，隨時進行廣告調整
以達到廣告效益最大化。 
 

 

隨時監控成效 
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【AD露】設定步驟說明 

選擇受眾 設定預算走期 

系統組成素材 

自行上傳素材 

素材審核 廣告播放 查看成效 

選擇廣告投放
目標對象，讓
您的廣告找到
對的人。 

設定廣告出
價、預算及
走期。 

選擇使用系統
智慧組成素材
方式或自行上
傳圖檔建立素
材。 

廣告三個工
作天內完成
審核。 

廣告通過審
核，同時曝
光於露天及
Facebook
平台。 

您可以隨時
查詢廣告成
效，隨時進
行調整。 
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【AD露】曝光版位介紹 

 露天首頁  露天搜尋頁  露天商品頁 
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【AD露】曝光版位介紹 

 露天賣場頁  露天我的拍賣頁  露天會員登入頁 
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【AD露】曝光版位介紹 

電腦版 手機版 

 Facebook動態消息 
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開始設定 
我的【 AD露 】 
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【AD露】入口 

你可以從以下幾個廣告入口，進入【AD露】頁面 

我的拍賣頁 廣告中心 

【AD露】 

廣告說明中心 

【AD露】 
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設定我的【AD露】 

這裡是「廣告活動列表」，
您所購買過的【AD露】商
品活動皆會顯示在這裡！ 

點選「新增廣告活動」，
開始進行設定。 
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設定我的【AD露】 

a 挑選您的廣告受眾對象類別  
五大類別分別對應露天23個類別 
(成人專區除外) 

 
3C科技 流行時尚 

電腦、電腦周邊 
家電、影音周邊 
手機、通訊 
相機、攝影機 

 

流行女裝、內睡衣 
女性飾品、配件 
男裝、配件、男鞋  

保養、彩妝 
女鞋、男鞋 
鐘錶、眼鏡 

親子與 
居家生活用品 

運動及 
旅遊休閒 

日常興趣與嗜好 

生活、居家 
嬰幼童、母親 

休閒、旅遊 
運動、健身 

交通工具 
電玩、遊戲 
音樂、電影 
明星、偶像 
玩具、公仔 
古董、收藏 

書籍、文創、科學 
名產、食品 

a 
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設定我的【AD露】 

b 

c 

b  
字數限制為30個中英文字以內 
為您的廣告設定活動名稱 

可設定範圍：明天~今日起第60天內 

 

為您的廣告設定播放時間 c 
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此價格代表您願意為每次廣告點擊支付的
最高金額，最低NT$5元，最高不可高於設
定的總預算金額。 
 

 

為您的廣告設定最高單次點擊出價 e 

 
最低每日NT$350元 
單筆活動預算最高為NT$30,000 
 
總預算金額將依廣告期間每日平均投遞 
最低預算金額為 NT$350元x播放天數 
如播放時間設定為:  
2018/05/01~2018/05/10，總計10天， 
則最低預算金額則為: 
NT$ 350元X10天=NT$ 3,500元 

為您的廣告設定活動預算 d 

d 

e 

完成後點選下方的                 即可開始建立廣告素材了 

👆 

設定我的【AD露】 
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 小秘訣 
    請參考建議出價金額進行設定，設定 
    出價過低可能導致廣告沒有曝光機會 



 
依照您挑選的廣告受眾類別，下方為您
列出目前符合相關類別的上架中商品，
請從下方商品列表中點選6個想曝光的
的商品。 
您可使用搜尋欄位快速找到要推廣的商
品。 
 
 

為您的廣告選擇要推廣的商品 a 

設定我的【AD露】 

👆 

a 
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此為素材邊框色系 
您可選擇深色系或粉色系 

為您廣告選擇素材色系 a 

 
您有以下選擇 
使用賣場商標 
     1.套用目前您賣場的商標 
     2.自行上傳店招(商標) 
          格式：JPG、JPEG、PNG 
          尺寸：300*60 
          大小：500KB內 
          數量：1張圖片 

選擇活動主題樣版 
        直接套用系統提供的8種活動主題樣版， 
        您可以依喜好選擇活動樣版的素材色系 
        與主題 

 

為您的廣告選擇素材宣傳主題 b 

a 

b 

設定我的【AD露】 
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此廣告內文為FB廣告素材上的廣宣標題 
最多90個中英文字。 

為您的廣告寫上廣告內文 c 

 
．商品說明 
    系統自動帶入此上架商品的物品名稱 
    前10個中英文字，可自行修改或精簡 
    成更吸引人的文案，最多10個中英文 
    字。 
 
．連結網址 
    系統自動帶入此商品頁面連結網址， 
    請注意此頁面連結網址僅限露天網域 
 

為您的廣告素材商品確認文案及聯結 d 

完成後點選               👆
 

設定我的【AD露】 

d 
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c 



 
系統將您選擇要推廣的商品以智慧組成素材 
技術，自動組成各種符合露天廣告版位尺寸 
的素材。 
您所選擇的商品，將會依廣告尺寸的大小， 
以輪播方式露出 2~6 件商品。 
．每次露出 2 件商品 
     (1) 120 x 600 左側小摩天 
     (2) 160 x 600 右側大摩天 
     (3) 300 x 250 中型看板 

．每次露出 5 件商品 
     (4) 728 x 90 首頁橫幅廣告 

．6 件商品全露出 
    (5) 970 x 90 頂端超級橫幅廣告   

預覽您的露天廣告素材 a 

b 

a 

預覽您的Fackbook廣告素材 b 
 
系統將您選擇要推廣的商品以智慧組成素材 
技術，自動組成FB動態消息廣告，一次露出 
6個商品，並依照買家行為為您組合FB廣告 
受眾對象，將廣告於FB同步播放。 

預覽完成後點選               

👆
 

設定我的【AD露】 
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您也可選擇自行上傳自己製作好的Banner 
圖像廣告。 
．可上傳的廣告規格 
檔案格式：JPG、JPEG、PNG 
廣告尺寸: 
(1) 120 x 600 左側小摩天 
(2) 160 x 600 右側大摩天 
(3) 300 x 250 中型看板 
(4) 728 x 90 首頁橫幅廣告 
(5) 970 x 90 頂端超級橫幅廣告 
以上請選擇其中一個尺寸進行上傳 
檔案大小：500KB內 
 
 

 
 
 
 
 

上傳您的露天廣告素材圖檔 a 

👆 

a 

除了使用露天智慧組成素材技術以外，您也可自行上傳自己製作Banner圖像廣告 

b 

b  
  連結網址僅限露天網域。 
  您的賣場首頁、賣場分類頁，單一商品頁皆可 

 

設定廣告連結網址 

完成後點選下方的繼續建立Facebook             廣告素材內容 

設定我的【AD露】 
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自行上傳自己製作好的FB廣告素材 
．可上傳的廣告規格 
檔案格式：JPG、JPEG、PNG 
廣告尺寸: 
最佳尺寸 1,200 x 628 (至少 254 x 133) 
圖像長寬比 1.9 : 1 
檔案大小：500KB內 
數量：最多１張 
 
 

 
 
 
 
 

上傳您的Facebook廣告素材圖檔 a 

👆 

b  

．廣告內文 
    字數限制為40個中英文字以內 

．標題 
    字數限制為40個中英文字以內 

．說明 
    字數限制為20個中英文字以內 

．廣告連結網址 
    連結網址僅限露天網域。 
    您的賣場首頁、賣場分類頁，單一商品頁皆可 

 

設定您的Facebook廣告文案內容 

設定我的【AD露】 

a b 

20 

廣告內文→ 

說明→ 

標題→ 



👆 

 
  預覽您即將在露天播放的廣告圖檔。 

預覽您的露天廣告素材 a 

b 

a 

b  
  

預覽您的Facebook廣告素材  
  預覽您即將在FB播放的廣告內容。 
  露天將依照買家行為為您組合FB廣告 
  受眾對象，將廣告於FB同步播放。 
 

預覽完成後點選               

設定我的【AD露】 
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點選「建立素材」後，系統即開始上傳素材， 
由於上傳素材需要一點時間，請耐心等候。 

設定我的【AD露】 
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待系統上傳完成廣告素材後，恭喜你！您已成功設定【AD露】了。 

廣告約三個工作天(不含例假日)內審核完成， 
並於素材審核完成後，開始播放廣告。 

 
   

查看廣告活動列表 
可檢視您已設定完成的廣告活動內容。 

 
 

a 

b 

 小秘訣 
同一廣告活動下可設定多個廣告素材，您可點選查看【廣告活動列表】後，再
點選該活動後方調整廣告素材，即可在同一筆廣告預算內新增更多廣告素材 

建立更多廣告活動 
您可用不同的廣宣主題建立不同的廣告活
動，分配每一個廣宣主題的預算金額。 

 

設定我的【AD露】 

b a 
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 管理我的 
【 AD露 】 
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這裡是「廣告活動列表」您所設定的所有
【AD露】活動都會顯示在這裡! 

 
   

廣告時間 
．建立時間 
     您建立此筆廣告活動時間。 

．開始時間 
     此筆廣告活動開始播放的時間。 

．結束時間 
     此筆廣告活動結束播放的時間。 

 

b 

c a c 

廣告進度 
每個廣告活動目前預算已使用的進度。 

 

a 

播放狀態 
．播放中 
     廣告活動正常播放。 

．待播放 
     廣告素材至少一件通過審核，廣告活動尚未開播。 

．審核中 
     廣告素材都未通過審核，廣告活動尚未開播。 

．結束播放 
     走期結束、活動總預算已消耗完畢或此活動下素 
     材已全部停播。 

．未設定完成 
    廣告活動沒設定完成或活動內尚未設定任何素材。 

 

管理我的【AD露】 

b 
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這裡是「廣告活動列表」您所設定的所有
【AD露】活動都會顯示在這裡! 

 
   

新增廣告活動 
如果您想要設定更多廣告活動，請點 
選「新增廣告活動」。 

 

a 

調整廣告活動 
在廣告設定完成後您隨時可調整 
．廣告播放時間 
     可修改播放時間，將播放時間延長或縮短 

．活動預算 
     最低每日350元 ，每日預算將依總預算金額於廣告 
     期間每日平均投遞。活動預算金額修改僅可增加， 
     不可下修。 

．單次點擊出價 
     最低NT$5元，最高不可高於設定的總預算金額。 

 

b 

調整廣告素材 
您可查看已設定完成或新增此活動底下的
廣告素材，也可將已在播放中的素材設定
停播。 

 

c 

a 

b 

c 

管理我的【AD露】 
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點選「調整廣告素材」後的介面說明 

 
   

新增廣告素材 
您可在此活動下新增更多廣告素材，可再
挑選其它想推廣的商品讓系統自動組成素
材，或上傳其它自行製作的Banner圖檔。 

a 

b 停用廣告素材 
審核成功或播放中的素材下方會有停用鍵， 
您可選擇將此活動底下每個素材停用，請
注意，若您將此活動所有素材皆停用，則
此筆廣告活動即停止播放 

 

a 

b 

露天廣告 

管理我的【AD露】 

27 



點選「調整廣告素材」後的介面說明 

 
   

查看您的廣告素材狀態 
您可查看已設定完成素材狀態 
．審核中 
      素材尚未審核完成。 

．審核失敗 
     素材不符合規定未通過審核，點選素材可查看審 
      核失敗原因。 

．審核成功 
     素材已通過審核，但還未到您設定的廣告播放時 
      間，待到達您設定的廣告開始日後，狀態即會改 
      播放中，此素材就會開始曝光。 

．播放中 
     素材正在曝光中，您可設定將素材停止曝光。 

．已停用 
     素材已停止曝光。 

 

露天廣告 

管理我的【AD露】 
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c c 



查看我的 
廣告表現 
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這裡是「廣告活動成效」列表，您所設定的所有【AD露】活動都會顯示在這裡! 

 
   

曝光數、點擊數、點擊率 
．曝光數 
         代表此廣告活動在露天及FB被看見的次數 

．點擊數 
         代表此活動下廣告素材在露天及FB被點擊了幾次 

．點擊率 
         表示在曝光期間，有多少人點擊此廣告活動的比 
         例。(例如：100次曝光、被點擊1次，點擊率即為 
         1%)。 

 
 

b 

CPM、CPC 
．CPM 
       每千次曝光成本，表示此廣告活動在露天與 
       FB曝光數加總後，平均每一千人看到您的廣告 
      ，您所花費的廣告成本。 

．CPC 
      每次點擊成本，表示此廣告活動在露天與FB 
      點擊數加總後，平均每次有人點擊您的廣告， 
      您所需要支付的廣告費用。 

 

c 

a b c 

廣告進度 
每個廣告活動目前預算已使用的進度，也
就是目前廣告已花費的金額。 

 

a 

 小秘訣 
廣告設定完成後，定期觀察數據能幫助您檢視廣告成果，如曝光數及點
擊數過低，您可調高單次點擊出價金額，增加廣告曝光的機會。 

查看我的廣告表現 
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廣告計費 
與繳費說明 

31 



 
   

．先使用後付款，當廣告被點擊才需付費。 
 

．僅供有申請信用卡自動扣款服務的賣 
    家才可購買。  

 
．設定廣告不用立即繳費，系統將於每週 
    一依照上周實際被點擊已花費的廣告金 
    額出帳至計費中心。 
 
．優先以支付連餘額扣繳實際廣告費用， 
    若支付連帳戶內的餘額不足以支付整筆 
    費用，款項將全額採用信用卡扣款。 

 

廣告計費與繳費說明 
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恭喜您完成了【 AD露 】操作 

對【 AD露 】還有什麼疑問嗎? 

來看看常見的問與答! 



常見問與答 

廣告計費及付款問題: 
 
1.購買此廣告的資格? 
    此廣告採先使用後付款的方式，目前僅供有申請信用卡自動扣款服務的賣家才可購買。 
    
2.廣告的計費方式? 
    採「有點擊，才付費」的收費方式。如廣告只是展示，無人點擊，將不收取任何費用。 
 
3.廣告費用如何收取? 
   系統將於每週一統計上週三~上上週四期間，依實際被點擊的廣告使用金額，出帳至計費中心。 
   (例如2018/05/14(一)當天將統計2018/05/03(四)~2018/05/09(三)期間實際被點擊的廣告使用金額後出帳) 
 
4. 購買廣告後，是否可退款? 
     由於此廣告的繳費方式為露天每周計算實際被點擊的廣告使用金額後，出帳至計費中心進行自動扣款， 
     出帳至計費中心的金額皆為實際已被點擊計費的廣告金額，所以沒有取消或退費相關的問題喔。 
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常見問與答 
 

廣告展示及受眾對象: 
 
1.廣告曝光的位置? 
   同時播放於露天和Facebook平台。 
   ●露天展示廣告版位位置-首頁、搜尋頁、商品頁、會員登入頁都可能會出現。 
   ●Facebook平台展示廣告型式-動態消息廣告。 
   詳細版位位置請參考P.6~P.7。 
 
2.廣告曝光的規則是什麼呢? 
   廣告曝光的頻率取決於你的廣告品質分數和單次點擊出價。如廣告品質分數或單次點擊出價過低，都有可  
   能導致廣告無法曝光。 
 
3.廣告設定完成後，多久可以看到廣告呢? 
   廣告約三個工作天(不含例假日)內審核完成，並於素材審核完成後，開始播放廣告。 
 
4.我要怎麼知道廣告素材是否有審核通過呢? 
    點選【我的拍賣】 > 【AD露】 > 【廣告活動列表】後方的【調整廣告素材】即可看到各個廣告素材的狀 
    態。如有素材未通過審核您也會收到E-mail及手機App推播通知。 
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常見問與答 
 

廣告展示及受眾對象: 
 
5.廣告受眾類別是代表什麼呢? 
   露天替您依照您選擇的受眾類別，比照買家行為及興趣後，組合廣告受眾對象替您找到目標對象進行廣告 
   投放。共有五大類別可供選擇，此五大類別分別對應露天23個類別(成人專區除外)，五大類別對應的露天 
   分類詳細內容請參考P.11。 
 
6.為什麼我沒看到我的廣告呢? 
    由於廣告播放的規則是露天替您依照您選擇的受眾類別比照買家行為及興趣後，組合廣告受眾對象替您找 
    到目標對象進行廣告投放，有可能您並不在此受眾對象中，所以並不一定會看到自己的廣告。另外如廣告 
    品質分數或單次點擊出價過低，都有可能導致廣告無法曝光。 
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常見問與答 
廣告設定問題: 
 

1.廣告預算設定有什麼限制嗎? 
   最低每日NT$350元，單筆活動預算最高為NT$30,000。 
   最低預算金額為 NT$350元x播放天數，如播放時間設定為: 2018/05/01~2018/05/10，總計10天， 
   則最低預算金額則為:NT$ 350元x 10天=NT$ 3,500元。 
 
2.廣告預算金額會在我預設的廣告結束日期之前就提前用完嗎? 
    總預算金額將依您設定的廣告播放天數每日平均投遞。 
 
3.廣告出價的限制及邏輯是什麼呢? 
   最低NT$5元，最高不可高於設定的總預算金額。 
   欄位下方的建議出價金額，對您挑選的廣告受眾類別的即時出價金額建議，請參考建議出價金額進 
   行設定，設定出價過低可能導致廣告沒有曝光機會。 
 
4.一定要自己會做廣告素材才能購買廣告嗎? 
 不用喔!此廣告提供兩種上傳素材方式： 
    ●使用系統智慧組成素材-系統將您選擇要推廣的商品以智慧組成素材技術，自動為您組成各種符合露天廣 
        告版位尺寸的素材及FB動態消息廣告素材。 
    ●自行上傳自己製作Banner圖像廣告－依照版位尺寸規格自己上傳製作完成的Banner，版位規格請參考P.18。 
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常見問與答 
 廣告設定問題: 

 

5.為什麼我在系統組成素材步驟中要挑選我想推廣的已上架商品時，找不到我想挑選的商品呢? 
   由於此步驟列出的商品是依照您在第一步驟中所挑選的廣告受眾類別，為您列出目前符合該大類上架中 
   的商品，此五大類別分別對應露天23個類別(成人專區除外)，如果沒找到，表示您想要挑選的上架商品 
   所屬的露天分類不在此大類對應的類別中。五大類別對應的露天分類詳細內容請參考P.11。 
 
6.同一筆廣告活動能有幾個廣告素材呢? 
   單一廣告活動中，包含系統智慧組成素材及自行上傳的Banner素材，露天+FB廣告素材總數不可超過 35  
   個，僅加總計算「審核成功」及 「審核中」狀態的素材。 
 
7.當廣告播放中時，我可以再調整廣告內容嗎? 
   可以喔!在廣告未開播及播放中時，您皆可調整以下項目: 
    ●廣告播放時間-可修改播放時間，將播放時間延長或縮短。 
    ●活動預算-最低每日NT$350元 ，每日預算將依總預算金額於廣告期間每日平均投遞。活動預算金額修改 
        僅可增加，不可下修。 
    ●單次點擊出價-最低NT$5元，最高不可高於設定的總預算金額。 
 
8.當廣告播放中時，我可以調整廣告素材嗎? 
   可以喔!廣告未開播及播放中時，您皆可於「廣告活動列表」中該活動後方點選「調整廣告素材」，即可 
   在同一筆廣告預算內新增更多廣告素材或將個別或全部素材停播。 
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常見問與答 

廣告成效問題: 
 
1.我可以知道我的廣告成效嗎? 
    點選【我的拍賣】>【AD露】> 【廣告活動成效】，即可查看廣告成效。 
 
2.廣告成效更新的頻率是多久呢? 
   廣告成效為每兩小時更新一次，由於包含曝光在Facebook的廣告成效數據，資料更新與回傳需要作業 
   時間，72小時內數據皆可能會有更動。 
 
3.廣告成效包含哪些數據呢? 
●廣告進度-每個廣告活動目前預算已使用的進度，也就是目前廣告已花費的金額。 
●曝光數-代表此廣告活動在露天及FB被看見的次數。 
    點擊數-代表此活動下廣告素材在露天及FB被點擊了幾次。 
 點擊率-表示在曝光期間，有多少人點擊此廣告活動的比例。 
                 (例如：100次曝光、被點擊1次，點擊率即為 1%)。 
● CPM-每千次曝光成本，表示此廣告活動在露天與FB曝光數加總後，平均每一千人看到您的廣告，您 
                所花費的廣告成本，但此廣告為CPC計價，所以CPM數據僅用來提供給您作為成效參考。 
     CPC- 每次點擊成本：表示此廣告活動在露天與FB點擊數加總後，平均每次有人點擊您的廣告，您所 
                需要支付的廣告費用。 
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THANK YOU 


