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購物廣告介紹



2021年台灣數位廣告總量突破
544億，整體成長率12.8%

其中展示型廣告創造了180.1億
的總量

Google Chrome在台灣的市佔
率高達61%，搜尋引擎更是搶下
了94%的市占率，且將近46.8%
的網友皆有線上購物的經驗。
（DATAREPORTAL,《Digital 2022: Taiwan》)

台灣數位廣告總量變化

Google廣告簡介



83%
消費者看到廣告後，會用
手機搜尋相關廣告資訊

83%
消費者曾在取得
結果後行動

76%

BUY

消費者在購物前
會上網蒐集產品資訊

透過搜尋行為，替商品找到更多感興趣的顧客

Google廣告簡介



Google購物廣告5大優勢，轉單提升新利器！

按點擊計費

廣告曝光免費，有點
擊才須付費！

開發站外買家

搶佔站外買家目光，
先發制人獲取訂單。

系統智能優化

簡化繁瑣設定，產品、
價格通通顯示！

掌握完整成效

成效報表即時更新，
隨時掌握廣告表現。

預算多元運用

關鍵字點數可同時投
放站內、站外廣告。

Google廣告簡介

產品曝光不用走彎路，用最有效率的廣告策略在電腦、行動裝置、平板上增加轉單機會！



Google購物廣告長怎樣呢?

Google廣告簡介

電腦版
產品圖片

產品名稱

產品價格

產品販售平台

行動裝置版

購物廣告樣式



Google購物廣告會出現在哪裡呢?

Google廣告簡介

A. Google 搜尋，顯示在搜尋結果 (與文
字廣告分開) 和 Google 圖片旁邊。

B. Google 搜尋上的「購物」分頁。
C. Google 搜尋夥伴網站 (YouTube…等)。

A

B

C



網友於Google
搜尋產品關鍵字

露天拍賣 X Google廣告如何運作？

Google廣告簡介

A

網友於Google搜尋
結果看到
產品圖片/名稱/價格
等資訊

B

點擊廣告
C

至露天拍賣賣場
瀏覽商品

網友可於露天
將商品加入購
物車並直接完
成購買

D



開始 購物廣告設定



Google購物廣告設定，四招輕鬆上手

廣告設定

露天幫你簡化繁瑣設定，
只需兩步驟立即完成！

查看表現

露天提供完整成效，讓
你輕鬆掌握廣告表現，
快速調整廣告設定。

交易明細

查看你的交易明細。
(小提醒：露天只會在廣告被
點擊時收取廣告費用。) 

購買方式

確認關鍵字點數餘額，並
儲值足夠額度以確保廣告
正常播放。

開始Google廣告設定



Google廣告入口

點擊「Google廣告」

找到「廣告類型」

進入「廣告中心」

開始Google廣告設定



首次設定Google廣告

進入「廣告商品列表」，
若您尚未設定過Google廣
告，會看到第一次設定前
的詳細說明。

詳閱說明內容後，請點選

「前往設定」繼續設定廣
告。

開始Google廣告設定



第一步:設定廣告預算與走期

請輸入您願意支付的廣告花費，當
花費達到您的預算門檻，廣告即會
停止播放。
建議每日花費至少設定$300(含)以
上，讓系統有足夠的預算規模做投
放優化

A

C

A

可自行輸入走期，當到廣告走期最
後一日，廣告即停止播放；或是您
可選擇「不限期間」，讓廣告持
續曝光優化。
建議走期天數設定7天以上，系統
優化學習時間更長，曝光更精準。

B

Google廣告預覽廣告曝光版位分
為「行動版」與「桌機版」。

C

開始Google廣告設定

B



第二步:選擇廣告商品

B

A

使用搜尋欄位，讓您快速
找到想要推廣的商品！

A

勾選您想要推廣的商品後，
點選「確認」

B

開始Google廣告設定



廣告設定成功！回到廣告商品列表

廣告商品若成功設定，會進
入「廣告商品列表」。

您可在此頁面進行：
A.修改每日廣告預算
B.修改廣告投放走期
C.修改廣告狀態

CBA

開始Google廣告設定

返回目錄

小提醒：
設定成功後需經過Google審
核約5-7個工作天，建議您提
前完成廣告設定，以確保廣
告如期上線。



再次新增廣告商品

點選廣告商品列表右上角
的「新增廣告商品」

A

勾選您想要新增推廣的商
品後，點選「確認」

B

開始Google廣告設定

A

B
「無法使用」狀態說明：

若您的商品屬於危險產品(刀、槍、
劍類)、成人產品或其他管制產品，
將無法投放Google廣告。



商品狀態代表甚麼意思？

廣告商品會有以下四種狀態:
A.待播放
B.已啟用
C.已拒登
D.已暫停

開始Google廣告設定

返回目錄

A. 待播放：當您設定完商品後，Google系統正在為您的商品進行審核作業。

B. 已啟用：廣告審核通過，您的商品已正式上線曝光。

C. 已拒登：廣告審核未通過，或廣告內容違反Google廣告政策，廣告無法曝光。

D. 已暫停：商品暫停曝光，可選擇「已啟用」重新上線。(須重新進行審核)

小提醒：
如果廣告卡在審核中或被拒
登該怎麼辦？
常見問題>>點我前往



如何調整進行中廣告活動設定-1

開始Google廣告設定

返回目錄

點擊按鈕暫停或啟用您的廣
告活動。

B

在此變更您的每日廣告預算。
A

A B

小提醒:
每日預算設定不能低於$300！



如何調整進行中廣告活動設定-2

開始Google廣告設定

返回目錄

小提醒:
走期已經上線的廣告活
動無法更改開始時間唷！

在此變更走期設定:
1.選擇「不限」則廣
告活動會持續至您的
廣告額度使用完畢。
2.選擇「自訂」並輸
入欲曝光的日期。

C

C

2.選擇「自訂」 1.選擇「不限」



如何查看廣告表現



Google購物廣告設定，四招輕鬆上手

廣告設定

露天幫你簡化繁瑣設定，
只需兩步驟立即完成！

查看表現

露天提供完整成效，讓
你輕鬆掌握廣告表現，
快速調整廣告設定。

交易明細

查看你的交易明細。
(小提醒：露天只會在廣告被
點擊時收取廣告費用。) 

購買方式

確認關鍵字點數餘額，並
儲值足夠額度以確保廣告
正常播放。

開始Google廣告設定



進入「廣告商品列表」，可觀察進行中商品的廣告表現。

觀察廣告商品的即時成效

C

AB

觀察每一樣廣告商品個別的
廣告表現。

根據商品廣告表現調整為
「已啟用」或「暫停播放」。

點選「新增廣告商品」即可
快速進行商品設定。

A

B

C

如何查看廣告表現

小提醒:
報表資訊為每30分鐘更新一次，其
中部分數據須過1天才會更新為正常
數據！



一分鐘搞懂廣告成效指標

了解每項廣告成效指標代表的意義，讓你更能
依照廣告表現調整商品與預算，提升廣告效益！

• 瀏覽數：您的商品廣告出現在Google搜尋結果頁被搜尋者看見的次數。

• 點擊數：您的商品廣告被點擊的次數。(Google系統會排除同一用戶在固定時間內的重複點擊。)

• 花費：Google廣告累計花費的總和，依「點擊」計費，只有搜尋者點擊您的商品廣告才須付費。

• 點擊率：您的商品廣告獲得的點擊次數除以曝光次數所得的值。(例如:瀏覽數100次、點擊數1次，點擊率即為1%)

• 加入購物車數：指有多少人透過廣告進入商品頁後，將您的商品加入購物車。

• 購物車轉換率：您的商品被加入購物車的次數除以點擊數所得到的值。(例如:點擊數100次、加入購物車數1次，購物
車轉換率即為1%)

如何查看廣告表現

返回目錄



如何查看交易明細



Google購物廣告設定，四招輕鬆上手

廣告設定

露天幫你簡化繁瑣設定，
只需兩步驟立即完成！

查看表現

露天提供完整成效，讓
你輕鬆掌握廣告表現，
快速調整廣告設定。

交易明細

查看你的交易明細。
(小提醒：露天只會在廣告被
點擊時收取廣告費用。) 

購買方式

確認關鍵字點數餘額，並
儲值足夠額度以確保廣告
正常播放。

開始Google廣告設定



快速查看交易明細
點選「交易明細」，你可
以查看已購買的廣告額度
與使用紀錄！

顯示您目前為止所剩餘的廣
告額度。額度不足時，系統
將會發信提醒您盡快購買廣
告額度，避免影響您的廣告
播放。

A

點選「購買紀錄」或「使用
紀錄」查看你的交易明細與
使用狀況。

使用日期選單，可快速查詢
特定期間的紀錄。

B

C

A B

C

如何查看交易明細

返回目錄



了解廣告購買方式



Google購物廣告設定，四招輕鬆上手

廣告設定

露天幫你簡化繁瑣設定，
只需兩步驟立即完成！

查看表現

露天提供完整成效，讓
你輕鬆掌握廣告表現，
快速調整廣告設定。

交易明細

查看你的交易明細。
(小提醒：露天只會在廣告被
點擊時收取廣告費用。) 

購買方式

確認關鍵字點數餘額，並
儲值足夠額度以確保廣告
正常播放。

開始Google廣告設定



購買Google廣告額度

Google廣告與露天關鍵字廣告皆使用相同「廣告額度」，你可以直接在廣告頁面購買廣告額度！

Step 1：點選「購買廣告額度」，進入額度選擇頁面。
Step 2 ：選取您想要儲值的額度，共有$100、$500、$1,000、$3,000、$5,000、$10,000、$50000等7種選擇。
Step 3 ：選擇完額度後，點擊「下一步」

了解廣告購買方式



購買Google廣告額度

Step 4:確認你的結帳金額，並選擇繳費方式。

了解廣告購買方式



購買Google廣告額度

Step 5:確認繳費資訊後，點擊「確定送出」，即完成廣告額度購買！

了解廣告購買方式



購買Google廣告額度

完成購買後，如欲確認購買紀錄，可以點選「計費中心-繳費紀錄列表」或「交易明細」查詢，並確認廣告剩餘額度。

了解廣告購買方式



對Google廣告還有更多疑問嗎？
下一趴「常見Q&A」替你解答！

操作設定

成效檢視

明細查詢

購買方式

？

？

了解廣告購買方式

返回目錄



Google廣告常見問題



Google廣告常見Q&A

2. 廣告設定完成後，多久可以看到廣告？
廣告送出後，將經過Google審核約3-5個工作天內完成。

3. 我要如何調整廣告商品的關鍵字與出價？
露天結合Google廣告系統，採用「AI關鍵字智慧組合」省去人工調整出價及關鍵字，自動最佳化廣告設定，
用最合適的成本獲得更好的廣告成效！

1. 走期最少應該設定多久比較好？
在投放廣告期間，系統會自動幫你的廣告設定最佳化，因此走期建議至少設定7天以上。

4. 我的廣告如果遭到同一個搜尋者重複點擊，該怎麼辦?
Google廣告系統有防範的偵測機制，當同個用戶重覆點擊廣告，系統會偵測為無效點擊，將不計廣告花費！

Google廣告常見問題

5. 廣告商品顯示「已拒登」，該如何解決?
請先檢查廣告內容是否符合Google廣告政策，例如明顯不適當內容、危險產品(刀、槍、劍類)、成人產品等，
若違反廣告政策所列項目，將無法進行廣告投放。

https://support.google.com/adspolicy/answer/6008942?authuser=0


Google廣告常見Q&A

7. 廣告活動若是進行中狀態，可不可以修改廣告預算及廣告時間?
您可隨時調整廣告預算與走期，如需調整可點選前往【我的拍賣】>【Google廣告】進行調整。
若廣告已經在進行中，則無法更改廣告開始時間。

8. 商品設定完成後如果不小心暫停播放，能不能馬上重新啟用?
Google廣告的啟用皆須重新審核，無法立即啟用，在調整廣告商品時請多多留意！

6. 購買廣告額度後，是否可退款? (相關廣告政策)
當廣告額度購買成功後，將無法做取消或是退費的動作喔。還請賣家多多留意。

9. 為甚麼我搜尋不到自己的廣告？
根據廣告表現及搜尋量等變化，您投放的廣告不一定每次都能在Google搜尋到。請盡量避免搜尋
自己的廣告商品，如果廣告曝光但沒有產生點擊，將會影響廣告排名位置！

10.為何每日預算會花超過設定金額? (Google廣告政策)
Google廣告會盡量替您在搜尋流量較高的那幾天更頻繁地顯示廣告，讓投資報酬率能夠盡可能提高。
不用擔心！收取的費用不會超過「平均每日預算乘以單月平均天數 (30)」後得出的金額。

Google廣告常見問題

https://www.ruten.com.tw/system/server_center.htm?000600040025
https://support.google.com/google-ads/answer/2375423?hl=zh-Hant


Google廣告常見Q&A

12.為甚麼商品通過審核後又被拒登?
若您在商品上線後對商品頁進行大幅度調整(更換商品)或商品下架導致連結失效，皆有可能造成商品上
線後遭拒登。若遭到拒登請聯繫客服，將由專人協助將商品重新送審。

13.我能不能分別替不同廣告商品設定走期與預算?
Google廣告的預算以「廣告活動」為基準，透過最佳化系統有效分配預算給每一項商品，故無法以商
品為單位分別設定。

11.廣告商品設定後超過1天，狀態仍顯示審核中？
商品設定成功後須經過Google系統審核，正常審核時間約1日，若遇到審核量高峰期則可能延長到3-5
日，因此建議您在連假、大型節日前夕提早設定廣告，避免因審核時間過長影響廣告上線時間。

14.廣告商品設定數量是否有限制？
廣告商品設定數量無上限！若商品數量較多，建議提高每日預算以確保您的每一項商品都獲得充足的預算！

15.我有其它Google廣告相關問題，我該詢問誰? 
若您尚有其他疑問，歡迎透過露露通線上諮詢，或撥打露天客服專線獲得更多資訊與取得協助。
露天客服專線：02-55589168

Google廣告常見問題



輕鬆提升賣場成效！

立即體驗Google廣告

返回目錄


