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關聯廣告介紹
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什麼是關聯廣告？

關聯廣告可以幫助你的商品
曝光給跟你有高度關聯性的買家

你可以在露天精選的版位提高商品曝光度。
例如：露天首頁及商品頁

讓更多潛力顧客看到你的商品，增加賣場流量。
未來也將有更多曝光版位，敬請期待！



什麼是關聯廣告？

廣告曝光 Free
有點擊才付費

$299 $425 $298 $499



廣告優勢

鎖定潛在顧客
加強曝光

多版位投放
導流加倍

針對與你高度相關
的買家曝光，潛在
顧客源源不絕！

於多個露天精選的
版位曝光，大幅提
高商品曝光度。

隨時觀察成效，協
助你達成業務目標。

廣告成效
一手掌握

走期預算
彈性安排

自行設定廣告走期
與預算，輕鬆管理
廣告投放。



曝光位置

露天首頁的「大家都在搜」

小露露過去曾針對收納架有過
瀏覽或點擊等行為，對收納架
產生興趣～

露天首頁的「熱門搶購」(大家都在搜)包含電腦版與手機版

當買家對特定商品產生偏好，且偏好的商品與你的廣告高度相關，買家將於露天首頁的「大家都在搜」
看到你的廣告，幫助你直接觸及潛在買家。而每位買家最多可以看到12個廣告商品。

１

在小露露的露天首頁的「大家都在搜」
就有機會看到「收納架」的關聯廣告



曝光位置

小露露過去曾針對大學T
有過瀏覽或點擊等行為，
對大學T產生興趣～

關聯廣告出現在露天商品頁的「看了此商品的人也看了」版位２

在露天商品頁的「看了此商品的人也看了」版位，為不影響買家體驗，此區從第1品開始展示，後續每2品穿插

展示1品關聯廣告，每位買家最多可以看到7個廣告。此曝光位置包含電腦版與手機版。

小露露在【大學T】商品頁下方的「看了此商品的人也看
了」版位就有機會看到「大學T」的關聯廣告

關聯廣告

關聯廣告

關聯廣告



曝光位置

小露露過去曾針對口罩有過瀏
覽或點擊等行為，對口罩產生
興趣～

小露露在【生活居家】分類首頁的「熱門搶購」
就有機會看到「口罩」的關聯廣告

分類首頁的「熱門搶購」目前僅限電腦版

關聯廣告出現在露天分類首頁的「熱門搶購」3

當買家對特定類別的商品產生偏好，且偏好的商品與你的廣告高度相關，買家將在該商品類別的分類
首頁「熱門搶購」看到你的廣告。而每位買家最多可以看到12個廣告商品。



什麼決定了廣告曝光
系統依照「商品關聯度」與「點擊出價」，來決定你的廣告是否會曝光與曝光順序。
若買家近30天曾瀏覽過、點擊過、加入購物車過與你的廣告商品類似的商品，
則你的廣告「商品關聯度」會較高，有機會優先曝光給該買家。

小露露過去曾針對收納架有過
瀏覽或點擊的行為

在小露露的露天首頁的「大家都在搜」
就有機會看到「收納架」的關聯廣告



開始建立我的關聯廣告
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四大步驟，開始使用關聯廣告吧！

選擇你的商品以及
你願意支付的每次
點擊出價，讓你的
廣告在露天推薦的
版位曝光。

廣告設定
定期評估你的關聯
廣告成效，露天提
供廣告投放數據，
它們是協助你達成
業務目標的好幫手。

查看表現
查看你的交易明細，
你的關聯廣告只會
在廣告被點擊時收
費。

交易明細
購買廣告額度至你
的帳戶，以確保有
足夠的額度播放廣
告。

購買



挑選商品

簡易操作流程，讓你輕鬆完成廣告設定！

設定預算走期 設定出價 廣告播放 優化成效



關聯廣告入口

 我的拍賣>點選「廣告中心」  進入廣告中心後
展開廣告選單，點選「關聯廣告」



點選「新增關聯廣告」
開始設定

設定關聯廣告

這裡是關聯廣告的「廣告商品
列表」，您所設定過的關聯廣
告皆會顯示在這裡！



挑選您欲推廣的商品
一次最多可以挑選20品未
設定過關聯廣告的商品。

a

b 確認商品後點選「確認」

【挑品小秘訣】
1. 賣場較熱門或促銷中產品，這類的商
品可以帶來較理想的廣告效益。

2. 挑選新上架的商品投放關聯廣告，讓
潛在買家更有機會可以看到新商品，並
測試新商品的競爭力。

◆ 若商品數較多，推薦可以使用「搜尋」
功能，以快速找到想要推廣的商品。

◆已設定過關聯廣告的商品，請至該商
品的廣告詳情頁重新設定。

a

b

設定關聯廣告



設定關聯廣告

【小秘訣】
◆ 若你希望廣告獲得足夠的曝光，你可
選擇「不限預算」。

◆可勾選多個商品使用「大量編輯設定」
功能，大量修改廣告預算，更有效率的
設定廣告。

c

為您的廣告設定預算
代表你願意支付的廣告花費，
當花費達到你的預算門檻，
廣告即會停止播放。

c



設定關聯廣告

【小秘訣】
◆建議您定期每周檢視廣告成效，若希
望廣告獲得更多的流量，則再提高出價
價格。

◆ 使用系統建議價格，能為廣告帶來較
理想的曝光。

◆可勾選多個商品使用「大量編輯設定」
功能，大量修改點擊出價，更有效率的
設定廣告。

d

設定廣告點擊出價
代表您願意為每次廣告點擊
支付的最高金額。
廣告初次設定時的點擊出價
系統預設為$1.2。
(最低出價為$1.2元)

d



設定關聯廣告

【小秘訣】
◆可勾選多個商品使用「大量編輯設定」
功能，大量修改廣告走期，更有效率的
設定廣告。

e

為廣告設定走期
你可自行輸入走期，當達到
最後一日，廣告即停止播放，
或是你可選擇「不限期間」，
讓廣告持續維持曝光。

e

f點選 圖示，即移除該商
品的廣告設定

f



設定關聯廣告

為曝光版位設定加權%
針對想加強曝光的版位設定
加權%，讓廣告在該版位用
更有競爭力的出價獲得較好
的瀏覽量。

舉例：如果A商品的單次點
擊出價設定為 1.2元且在首
頁熱門搶購的加權比為20%，
則最後的首頁大家都在搜的
關聯廣告單次點擊出價即為
1.44 = 1.2 x (100%+20%)

g

【小秘訣】
◆選擇較高銷售潛力或高利潤空間的商
品，設定具有競爭力的加權%。

g



設定關聯廣告

h 最終出價金額
系統依據你的加權設定，自
動計算廣告最低至最高的出
價金額。

i

i 點選確認發佈，即完成廣告
設定

h



管理你的關聯廣告

這裡是關聯廣告的「廣告商品列
表」，您所設定過的關聯廣告皆
會顯示在這裡！

a 點選 圖示，可以查看該檔
廣告詳情，並隨時調整廣告內
容。

a



點選 圖示可調整廣告預算a

b

c 點選 圖示可調整點擊出價

小提醒：
如您暫停廣告，別忘記可隨時恢復廣告播
放喔。

在廣告商品的「廣告詳情」頁，您
可檢視廣告在各版位的成果並進行
調整。

d 點擊按鈕可以暫停或是結束廣告

a b c d

點選 圖示可調整廣告走期

管理你的關聯廣告

點選 圖示，可調整各版位

的加權設定

e

e



定期檢視廣告成效，優化你的廣告

選擇你的商品以及
你願意支付的每次
點擊出價，讓你的
廣告在露天推薦的
版位曝光。

廣告設定
定期評估你的關聯
廣告成效，露天提
供廣告投放數據，
它們是協助你達成
業務目標的好幫手。

查看表現
查看你的交易明細，
你的關聯廣告只會
在廣告被點擊時收
費。

交易明細
購買廣告額度至你
的帳戶，以確保有
足夠的額度播放廣
告。

購買



查看我的廣告表現

a 依照廣告播放狀態，查看廣
告表現

b 使用日期選單，查詢特定期
間的廣告表現

在「廣告商品列表」，可一覽每個
關鍵字廣告商品的表現！

ba

【小秘訣】
◆自訂日期查詢區間最長為近31天，歷
史查詢能夠讓您檢視每月(近6個月)的數
據。
◆ 為了確保有足夠的數據來分析，建議
建議讓廣告走最少兩週。



查看我的廣告表現

c 檢示多個廣告指標來評估你
的廣告成效

在「廣告商品列表」，可一覽每個
關鍵字廣告商品的表現！

c

【小秘訣】
◆ 如果你想找出最大瀏覽數的廣告商品，
可點擊欄位中的瀏覽數來進行排序，其
他欄位同理。

d 點選 圖示，可以查看該檔
廣告詳情，並調整廣告內容。

d



使用日期選單，查詢特定期
間的廣告表現

e

查看我的廣告表現

在廣告商品的「廣告詳情」頁，您
可檢視廣告在各版位的成果並進行
調整。

e

【小提醒】
◆報表提供的資訊並非完全即時，其中
部份數據須過 1 天才會更新為正常數據。



查看我的廣告表現

瀏 覽 數：於廣告期間，商品出現在露天推薦的商品版位中，曝光給用戶的次數加總。。
點 擊 數：指有多少人點擊您的廣告。(系統會排除同一用戶在固定時間內的重複點擊。)
花 費：這是指廣告被點擊的花費總和。
點 擊 率：等於點擊數÷瀏覽數。代表有多少人點擊你的廣告的比例。(例如：100次曝光、被點擊1次，點擊率為1%)。
廣告排名：在廣告期間，曝光於該版位的平均排名。
訂 單 數：當用戶點擊廣告後，７天內所產生的訂單數加總。
銷 售 數：當用戶點擊廣告後，７天內所產生的訂單商品數加總。
銷售金額：當用戶點擊廣告後，７天內所產生的訂單金額加總。

數據指標說明：



查看我的廣告表現

您可嘗試以下方法，維持較好的廣告成效：

1. 廣告走期設定兩週以上，以累積足夠的數據進行分析。
2. 依照系統建議的出價，能為廣告帶來較理想的曝光。
3. 較高銷售潛力或高利潤空間的商品，在各曝光版位設

定具有競爭力的加權%。
4. 如果廣告效果不符合您的預期並優化廣告，您可以更

頻繁地查看廣告。
5. 搭上節慶順風車，在流量高峰時期增加商品曝光並適

時調整出價。
6. 有參與站內活動(有折扣、折扣碼、免運費、彩票活

動、運費券等)的商品投放關聯廣告更具廣告優勢。

對於廣告點擊數高但持續未有轉換的商品
1. 你可以提高出價增加曝光度或是停止廣告。
2. 優化你的商品首圖，清楚呈現商品主體，並搭配簡短

優惠訊息，但文案不超過圖片的1/3。
3. 商品上架在正確的類別。
4. 確保你的商品具有足夠的價格競爭力。
5. 商品說明盡可能資訊充足且簡單易懂，強調商品的優

勢，使有興趣的買家提高購買意願。



廣告在被點擊時收費，費用會從您的廣告額度扣除。

選擇你的商品以及
你願意支付的每次
點擊出價，讓你的
廣告在露天推薦的
版位曝光。

廣告設定
定期評估你的關聯
廣告成效，露天提
供廣告投放數據，
它們是協助你達成
業務目標的好幫手。

查看表現
查看你的交易明細，
你的關聯廣告只會
在廣告被點擊時收
費。

交易明細
購買廣告額度至你
的帳戶，以確保有
足夠的額度播放廣
告。

購買



查看我的交易明細

a 這裡會顯示您剩餘的廣告
額度
當剩餘額度小於100時，系統
將提醒您盡快購買廣告額度，
避免影響您的廣告播放。

b 展開廣告帳務選單，點選「交
易明細」，前往查看已購買的
廣告額度與關聯廣告的扣款紀
錄

a

b



查看我的交易明細

所有使用廣告額度扣款的交易
明細皆會顯示在這裡。

a 這裡會顯示您目前為止所剩餘
的廣告額度。額度不足時，系
統將會提醒您盡快購買廣告額
度，以避免影響您的廣告播放。

b 點選「購買紀錄」可以查詢廣
告額度的購買紀錄。

點選「使用紀錄」查看你的廣
告扣款紀錄

c 使用日期選單，可快速查詢特
定期間的紀錄。

a b

c



購買廣告額度才能進行廣告播放。

選擇你的商品以及
你願意支付的每次
點擊出價，讓你的
廣告在露天推薦的
版位曝光。

廣告設定
定期評估你的關聯
廣告成效，露天提
供廣告投放數據，
它們是協助你達成
業務目標的好幫手。

查看表現
查看你的交易明細，
你的關聯廣告只會
在廣告被點擊時收
費。

交易明細
購買廣告額度至你
的帳戶，以確保有
足夠的額度播放廣
告。

購買



購買廣告額度

a 這裡會顯示您剩餘的廣告額度，如欲購買請點選「儲值」

b 選擇您要購買的額度，點選「下一步」進行購買

關聯廣告需使用「廣告額度」才能順利進行，設定廣告前，請先確認您的廣告額度是否足夠。

a

b



購買廣告額度

確認你的結帳金額，並選擇繳費方式。



購買廣告額度

確認你的繳費資訊後，請點選「確定送出」。



購買廣告額度

結帳後即完成購買嘍！你可以到廣告「交易明細」或「計費中心-繳費紀錄列表」查詢購買紀錄，
並確認廣告剩餘額度。

計費中心-繳費紀錄列表

廣告「交易明細」



購買廣告額度

點選按鈕啟用自動續購功能

你可以設定廣告額度「自動續
購」功能，確保你的廣告能夠
順利且不間斷的投放。

a 點選「自動續購設定」入口

b

c 當廣告額度少於最低額度(可
自行設定)時，會自動儲值你
所選定的儲值金額

a

b

c

d

設定完成後，點選立即開通d

啟用自動續購，需先開通「信用卡自動
扣款」功能，如果您未開通，系統將會
隨後將您導向開通頁面。 自動續購功能提供儲值金額之3%回饋，露天拍賣保留隨時修改本服務條款的權利



常見問與答
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常見問與答

1. 所有商品都能在關聯廣告的版位曝光嗎?
不是的！為了維護買家良好的購物體驗，成人專區類別商品、危害善良風俗之商品(例如刀槍類)、法令
禁止販售之商品、沒有商品圖之商品皆無法曝光在關聯廣告的版位，還請賣家留意。
(露天將保有最終廣告商品刊播與否之審核權。)

2. 關聯廣告可以一次大量設定嗎?
初次設定時，一次最多可以挑選20品設定過關聯廣告。
挑選完商品後，可以使用「大量編輯設定」功能，讓你更有效率的設定廣告。

3. 當關聯廣告進行中時，我可以再調整廣告內容嗎?
可以的！廣告進行期間，你可以調整你的總預算、每次點擊出價，
也可隨時暫停或是延長廣告時間，但您無法修改廣告開始時間。
另外，如您當天結束廣告，如欲再次開啟，可以調整結束時間以延長廣告播放。

4.如何知道我的關聯廣告有沒有曝光？
你可以透過瀏覽數觀察廣告是否正在曝光。如果瀏覽數較低，你可以適時調整點擊出價。
小提醒：報表提供的資訊並非完全即時，其中部份數據須過1天才會更新為正常數據。



常見問與答

5.關聯廣告費用是如何計算的呢?
點擊出價-代表您願意支付的最高金額。
實際費用-系統會計算您出現在廣告版位最低所需的金額，通常會小於或等於你設定的點擊出價。
此扣款方式能夠讓你在最高出價金額內達到最佳的曝光效益。

6. 我可以知道我的廣告成效嗎?
你可以透過關聯廣告頁面查看，檢視你的廣告瀏覽數、點擊率和訂單數等資料。
建議您定期檢視廣告成效，如果廣告成效不符合您的預期，您可以適時優化廣告並更頻繁的檢視成效。

7.如何我的關聯廣告被同一個用戶重覆點擊怎麼辦？
系統有防範的偵測機制，當同個用戶短時間內重覆點擊廣告，系統會偵測為無效點擊，將不計廣告花費！

8. 購買廣告額度後，是否可退款?
當廣告額度購買成功後，將無法做取消或是退費的動作喔。還請賣家多多留意。
相關廣告政策您可參考連結說明：http://www.ruten.com.tw/system/server_center.htm?000600040025

9. 廣告設定後，誤將商品下架該如何恢復播放?
當商品下架時(商品售完、賣家自行下架、未設定自動重新刊登而下架、露天下架)，
廣告將隨之結束，你的廣告額度也不會再被扣除。
如欲再次啟動廣告，待商品重新上架後，即可再次設定廣告。



透過關聯廣告

讓你的商品

更容易被看見
每個訪客都代表一張

可能的訂單
當流量/人潮越多

成交機率越大
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